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二、说明、目录、图表目录

       燕窝是东南亚金丝燕用唾液筑成的窝，作为一种独特的产品，具有与众不同的历史性和区

域性。自明清以来，燕窝因其珍贵、滋补而一直被奉为美食中的至尊，其美名广泛流传于华

人国家和地区。像新加坡、中国香港和台湾等燕窝的成熟消费地区，吃燕窝的概念已深入人

心。中国内地随着生活水平的提高，对天然的健康滋补食品的需求也越来越高，以上海、江

浙一带及广东地区为先，其他地区的燕窝消费也开始走俏。中国内地地域广阔，人口众多，

加上经济迅猛发展，具有无可限量的强大市场潜力。

       《中国燕窝市场供需调查及发展前景预测报告（2011-2015年）》系统全面的调研了燕窝的

市场宏观环境情况、行业发展情况、市场供需情况、企业竞争力情况、产品品牌价值情况等

，以产品微观部分作为调研重点，采用纵向分析和横向对比相结合的方法，分别对燕窝产品

的国内外生产消费情况、原材料市场情况、产品技术情况、产品市场竞争情况、重点企业发

展情况、产品品牌价值以及产品营销策略等方面进行深入的调研分析。
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